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S E G U E

g u i d a  b u y e r

Ci racconta le novità beauty?
Tutte le indagini sui nostri soci e clienti degli ultimi anni 

ci raccontano che gli italiani sentono forte il bisogno di 
prendersi cura di loro stessi. Un’esigenza che sembra oltre-
tutto essersi acuita dopo la pandemia. Proprio per questo 
presentiamo una gamma di strumenti a disposizione di chi 
frequenta i nostri punti vendita, per dedicare tempo e cura 
alla propria persona. Il concetto su cui ci basiamo non è il 
classico obiettivo di bellezza, ma parliamo di attenzioni e 

gesti da dedicare a sé stessi ogni giorno. Il principio alla 
base delle nuove linee è quello di esaltare quella bellezza 
innata che c’è in ognuno di noi. Oltretutto questa propo-
sta risponde, come tutti i nostri prodotti a marchio, a uno 
degli obiettivi primari di Coop che è quello di garantire 
prodotti di qualità a prezzi accessibili. Non dimentichiamo 
però la linea Vivi Verde, punta di diamante del segmento, 
che vanta prodotti 100% naturali e testati, certificati Na-
true dal 2017.

LE NUOVE LINEE MDD
Oltre 100 proposte per la cura della persona che potenziano l’offerta 
Coop, presente nel mercato della bellezza da oltre 10 anni. Una pro-
posta complessiva unica nel mondo della Gdo. Un nuovo passo per la 
rivoluzione del prodotto a marchio lanciata nel 2022, che prevede il 
rinnovamento del 50% della propria offerta con oltre 5mila proposte 
a scaffale in tre anni. Tutti i prodotti beauty sono stati valutati in colla-
borazione con lo spin-off dell’Università di Padova, a garanzia sia delle 
prestazioni dichiarate che della sicurezza, confermando l’impegno di 
Coop nella selezione delle materie prime. Come tutti i prodotti Coop, 

anche le due nuove linee sono coerenti con i valori del brand; non 
sono testate su animali, non contengono né parabeni né tiazolinoni, 
sono nichel, cromo e cobalto tested, e il pack presenta plastica riciclata 
in percentuali variabili fino al 95%, garantendo la necessaria preserva-
zione del prodotto. “Nella progettazione di queste nuove proposte 
abbiamo posto particolare attenzione alle prestazioni dei prodotti, alla 
loro sicurezza e affidabilità oltre che alla loro capacità di rispondere 
alle diverse esigenze”, ha aggiunto Cristina Cannistraci, direzione qua-
lità Coop Italia.

COSMECOS
Ideale per i momenti dedicati alla cura di 
sé, con prodotti altamente performanti, 
nasce da un equilibrio perfetto tra innova-
zione, ricerca scientifica e cura quotidiana, 
per rispondere a bisogni specifici con for-
mulazioni ad hoc. La linea dermocosmeti-
ca Cosmecos racconta una bellezza libera, 
autentica e accessibile: una bellezza che 
non sta nella perfezione ma nell’unicità, e 
che può essere supportata dalle sue for-
mulazioni innovative. Cosmecos si rivolge 
a chi apprezza ingredienti delicati e adatti 
anche a un uso frequente, utilizzando ‘atti-
vi’ di punta, di riconosciuta efficacia, come 
la niacinamide, l’acido salicilico e l’acido 
ialuronico, in formulazioni dalla texture 
curata e piacevole, per un consumatore 
più esigente. La linea presenta 67 referen-
ze ed è sviluppata su 5 gamme: skin, hair, 
active, man, color.

CHIRINGUITO
Pensata per le giornate più leggere, Chi-
ringuito è invece l’esplosione della sen-
sorialità, per farsi coinvolgere dai profu-
mi e dai colori. Questa linea punta sugli 
estratti di frutta e verdura in formulazio-
ni dalle consistenze particolari, colorate 
e dal profumo avvolgente, per nutrire e 
dissetare pelle e capelli. Rivolta a una 
clientela giovane e frizzante o a chi vuole 
provare qualcosa di nuovo a qualsiasi età, 
conta 34 referenze suddivise in 3 gamme: 
corpo, viso, capelli; tra maschere viso, 
patch contorno occhi e creme sorbetto 
per il corpo.

SPECIALE  
CAPELLI CAPELLI 

E COLORAZIONEE COLORAZIONE
È proprio il caso di dire che in queste pagine bisogna metterci 

la testa… I prodotti proposti, infatti, sono dedicati 
ai capelli e alla loro colorazione. Con formati classici, spray, 

polveri, solidi, che si prendono cura della chioma 
e del cuoio capelluto a 360 gradi. 

A partire dalla detergenza, per arrivare alla profumazione.
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www.whitecastle.it

Formula semplice e delicata, con ingre-
dienti di origine vegetale specifici per 
capelli sani e luminosi. A base di burro 
di karitè, pantenolo e un principio attivo 
naturale idratante da fonti rinnovabili. 
Pratico da appendere grazie al nastro in 
cotone 100% naturale. Questo formato 
solido è una risposta forte e chiara alla 
crescente sensibilità verso l’ambiente, 
perché garantisce biodegradabilItà, uso 
di acqua ridotto al minimo, no plasti-
ca-rifiuti ridotti, meno inquinamento (il 
peso e il volume di prodotti trasportati è 
inferiore a quelli dei prodotti liquidi). In 
cartoncino ottenuto da piantagioni gesti-
te in modo ecologicamente corretto. For-
mato 80 g.
Pao: 6 mesi.

Formula semplice e delicata, nutriente, ri-
strutturante, per capelli sani e luminosi. 
Con ingredienti di origine vegetale di alto 
valore eudermico, per nutrire e ristruttura-
re i capelli fragili e secchi. La formulazio-
ne contiene olio di lino, olio di mandorle e 
burro di karitè. Pratico da appendere grazie 
al nastro in cotone 100% naturale. Questo 
formato solido è una risposta forte e chiara 
alla crescente sensibilità verso l’ambiente, 
perché garantisce biodegradabilItà, uso di 
acqua ridotto al minimo, no plastica-rifiu-
ti ridotti, meno inquinamento (il peso e il 
volume di prodotti trasportati è inferiore 
a quelli dei prodotti liquidi). In cartoncino 
ottenuto da piantagioni gestite in modo 
ecologicamente corretto. Formato 80 g.
Pao: 6 mesi.

Formula semplice e delicata, con ingredienti 
di origine vegetale specifici. Deterge e pro-
tegge i capelli, lasciandoli morbidi e luminosi, 
grazie a burro di karitè, olio di lino e panteno-
lo, oltre a un principio attivo naturale da fonti 
rinnovabili e a un derivato vegetale, idratanti, 
che migliorano la pettinabilità e riducono il 
crespo. Pratico da appendere grazie al nastro 
in cotone 100% naturale. Questo formato so-
lido è una risposta forte e chiara alla crescente 
sensibilità verso l’ambiente, perché garantisce 
biodegradabilItà, uso di acqua ridotto al mini-
mo, no plastica-rifiuti ridotti, meno inquina-
mento (il peso e il volume di prodotti traspor-
tati è inferiore a quelli dei prodotti liquidi). In 
cartoncino ottenuto da piantagioni gestite in 
modo ecologicamente corretto. Formato 70 g.
Pao: 6 mesi.

Formula semplice e delicata. Ingredienti di 
origine vegetale specifici aiutano a ridurre la 
forfora e a calmare il cuoio capelluto irrita-
to. Estratto di sedano, Aloe, pantenolo e un 
principio attivo naturale da fonti rinnovabili 
idratano e aiutano a ridurre la produzione di 
sebo per capelli forti, sani, morbidi e luminosi. 
Pratico da appendere grazie al nastro in coto-
ne 100% naturale. Questo formato solido è una 
risposta forte e chiara alla crescente sensibilità 
verso l’ambiente, perché garantisce biodegra-
dabilItà, uso di acqua ridotto al minimo, no 
plastica-rifiuti ridotti, meno inquinamento (il 
peso e il volume di prodotti trasportati è infe-
riore a quelli dei prodotti liquidi). In carton-
cino ottenuto da piantagioni gestite in modo 
ecologicamente corretto. Formato 70 g.
Pao: 6 mesi.

SHAMPOO SOLIDO
CAPELLI  SECCHI

SHAMPOO E 
BALSAMO SOLIDO

SHAMPOO SOLIDO 
CAPELLI  CON FORFORA

L A  N O R D I C A  –  W H I T E  C A S T L E 
 SHAMPOO SOLIDO

CAPELLI  NORMALI

l ’ i n t e r v i s t a  /  c o o p  i t a l i a

F I N E
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g u i d a  b u y e r  /  s p e c i a l e  c a p e l l i  e  c o l o r a z i o n e

SHAMPOO E MASCHERA CAPELLI 
ALOE VERA E  B A O B A B

Lo shampoo e la maschera addolciscono e nu-
trono in profondità la cute e i capelli senza appe-
santirli. Ideali per lavaggi frequenti e per capelli 
trattati, delicati e/o molto secchi. Il succo di aloe 
vera biologica aiuta a purificare la cute e a idra-
tare e ammorbidire i capelli. L’olio di babassu 
presente nella maschera, invece, è districante e 
lucidante. Non contengono parabeni, sles, peg, 
alcool, siliconi, coloranti artificiali e petrolati. 
Prodotti dermatologicamente testati. Nel for-
mato da 250 ml in flaconi in Pet e tappi in Pp.
Shelf life: 36 mesi. 
Pao: 12 mesi.

www.uragmeonline.com

U R A G M E  -
P U R O  B Y  F O R H A N S 

B A L S A M O  C A P E L L I 
I L L U M I N A N T E  B I O

Un balsamo dalla texture cremosa che nutre e 
ammorbidisce i capelli mantenendoli leggeri 
e lucenti. Formulato con oli naturali di argan 
e di figue de barbarie (semi di fico d’India) 
dall’azione idratante e nutriente, per contra-
stare l’effetto crespo ammorbidendo il tessu-
to del cuoio capelluto senza appesantirlo. Gli 
estratti naturali di fiori di Verbasco, invece, 
hanno un’azione naturalmente illuminante e 
vengono sfruttati per donare lucentezza al ca-
pello. Nel formato da 150 ml e in tubo ecopack 
con plastica riciclata.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Natrue Fair trade. 

www.altromercato.it

A LT R O M E R C A T O  -  N A T Y R

H A I R  G L O S S Y  S I E R O 
L A M I N A N T E  C A P E L L I

Un siero capelli ricco di attivi naturali ristruttu-
ranti e idratanti, facile da utilizzare: si applica 
velocemente sulle lunghezze a capello umido 
tamponato prima della piega per un effetto 
extra glossy. Ricco di attivi naturali a effetto la-
minazione (proteine idrolizzate di grano e soia, 
amminoacidi, filmanti e umettanti naturali) 
e oli vegetali (grano, riso e lino da agricoltura 
biologica). È naturalmente profumato con oli 
essenziali di lavanda e limone bio. Nella for-
mulazione anche acido ialuronico, pantenolo e 
zuccheri naturali. Nel formato da 100 ml.
Shelf life: Superiore ai 36 mesi. Pao: 6 mesi. Cer-
tificazioni: Bio Eco Aiab.

bioearth.it

B I O E A R T H 
I N T E R N A T I O N A L

H E N N É  R O S S O 
E G I Z I A N O

Henné Rosso Egiziano, a base di Henna, dona ai 
capelli riflessi ramati, li rafforza e li rende più 
lucenti. Nei capelli scuri risalta la tonalità con 
riflessi rossi, mentre nei capelli rossi e castani 
rende la naturale tonalità più brillante. Nella 
confezione sono presenti due buste monodose 
da 50 g con guanti monouso (contenuto:100 g).
Pao: 6 mesi.

www.matt.it

M A T T

I MIST YOU - HAIR MIST WITH ARGAN 
OIL SORRY NOT SORRY BY SO…? 

Spray profumato luccicante per capelli. In botti-
glietta di plastica spray da 60 ml con spruzzino 
rosa, tappo coprispruzzino ed etichetta colorata 
sul corpo trasparente. Alla fragranza di anguria, 
è un prodotto vegan friendly e cruelty free.
Pao: 36 mesi.

www.soitalia.it

S O … ?  –  D I S T R I B U I T O  D A 
V E Z Z O L I  G I A N N I N A

S H A M P O O  B O O S T E R
Lo Shampoo Booster, 
dalla texture morbida e 
delicata a pH 6.5, aiuta 
ad aprire le squame del 
capello per favorire l’a-
zione filler e idratante 
del trattamento comple-
to. La sua formulazione 
unica, con acido ialuro-
nico e niacinamide, aiu-
ta a idratare la chioma 
dall’interno per un effet-
to riempitivo e volumiz-
zante, donando più cor-
po a tutti i tipi di capelli, 
anche fini e fragili. Nel 
formato da 200 ml.

www.sodico.it

S O D I C O  -  V I T A L C A R E

L O Z I O N E  C A P E L L I 
R I V I T A L I Z Z A N T E

Lozione rivitalizzante che 
stimola il cuoio capelluto 
favorendo la naturale cre-
scita del capello. Riduce la 
caduta della chioma. Nella 
formulazione sono pre-
senti estratto di radice di 
rafano, estratto di Sedum 
Acre e olio essenziale di 
rosmarino. Nel formato 
da 100 ml in flacone di 
vetro.
Shelf life: 48 mesi. Certi-
ficazioni: Uebt, Natrue.

www.weleda.it

W E L E D A  I T A L I A

www.alamaprofessional.com

FREQUENT
SHAMPOO IN POLVERE 

LAVAGGI  FREQUENTI

SHAMPOO NO YELLOW
ANTIGIALLO

SHAMPOO SECCO 
IN MOUSSE

A L A M A  P R O F E S S I O N A L 

LINEA CURL
LINEA CAPELLI  RICCI

Quattro prodotti pensati per idratare, mo-
dellare, definire e ravvivare i ricci: curl 
shampoo (500 ml), curl mask (500 ml), curl 
conditioner (300 ml), curl amplifier (200 
ml). Grazie alle loro molteplici proprietà, 
l’olio extravergine d’oliva e l’eritriolo do-
nano al capello morbidezza e corposità, 
migliorando l’aspetto dei capelli e fornen-
do sostanze idratanti e nutrienti naturali 
e genuine. Prodotti realizzati con oltre 
il 97% di ingredienti di origine naturale. 
Gluten free, vegan e senza solfati, colo-
ranti, petrolati, siliconi, paraffinum liqui-
dum.
Pao: 12 mesi.

Shampoo in polvere da 50 g per tutti i 
tipi di capelli, adatto a lavaggi frequenti. 
Purificante, delicato e a ridotto impatto 
ambientale. Formula concentrata che per-
mette fino a 50 lavaggi. Vegan e realizzato 
con il 91% di ingredienti di origine natu-
rale. 40% di impatto idrico. Senza solfati 
e conservanti.
Pao: 12 mesi.

Shampoo antigiallo per capelli biondi, grigi e 
schiariti. Elimina i toni gialli indesiderati e le 
tonalità calde. Rende i capelli biondi ghiaccio 
e brillanti. Realizzato con lo 0% di siliconi e 
parabeni. Arricchito con estratti di vinaccia 
e proteine della seta dalle proprietà antiossi-
danti. Nel formato da 500 ml. Gluten free. 
Pao: 12 mesi.

Formulazione in mousse arricchita con ami-
do di riso dalle delicate proprietà emollienti. 
Ravviva e deterge la chioma senza l’utilizzo 
dell’acqua. I capelli sono immediatamente 
morbidi e puliti e ritrovano il loro naturale 
volume come appena lavati. Ideale per i capel-
li ricci. Assorbe il sebo in eccesso ed elimina 
eventuali odori sgradevoli lasciando sui ca-
pelli un profumo fresco e delicato. Non lascia 
residui anche sulle chiome più scure. L’amido 
di riso riesce a legarsi al sebo in eccesso pre-
sente nella cute ed è possibile rimuoverlo con 
un colpo di spazzola senza effettuare la deter-
sione. Nel formato da 200 ml.
Pao: 12 mesi.

C R E M A  R I C C I 

La crema ricci Adorn Ricci Senza Capricci dona 
corpo e definizione ai ricci naturali, controlla 
l’effetto crespo e dona morbidezza e luminosità 
ai capelli. Nel formato da 200 ml. 
Pao: 12 mesi.

www.adornvintage.it

L U D O V I C O  M A R T E L L I   -   
A D O R N

M A S C H E R A  C A P E L L I 
N U T R I E N T E  C O N  C A N A P A , 

A V O C A D O  E  A R G A N

Maschera nutriente, idratante e ristrutturan-
te specifica per capelli secchi, opachi, sfibrati, 
crespi, fini o trattati, anche con cute grassa. 
Gli oli di avocado, argan, oliva e il pantenolo 
sono idratanti, nutrienti ed elasticizzanti. Gli 
oli di lino e di amla, invece, hanno un effetto 
rinforzante, protettivo e districante. L’olio di 
canapa, ricco di omega 3 e 6, e la vitamina E, 
infine, sono efficaci antiossidanti e prevengo-
no i segni del tempo. Questa maschera dona 
ai capelli morbidezza, districabilità, volume e 
luminosità. Facilita la pettinatura, dona vitali-
tà e nutre i capelli dalla radice alle punte senza 
appesantirli. In vaso da 200 ml. Nickel tested 
(no metalli pesanti).
Pao: 6 mesi. Certificazioni: Aiab (Bio), Vegan 
Society (vegan).

www.verdesativa.com

V E R D E S A T I V A

J I V A N A  R E P A I R I N G 
P R O T E I N  B O O S T 

Spray proteico con pH spiccatamente acido 
(3,5-3,9) ad azione ristrutturante e rigenerante. 
Contiene un blend di proteine vegetali da grano, 
soia, piselli e riso che dona texture e luminosi-
tà alla chioma, ristrutturando e prevenendo la 
rottura dei capelli. In sinergia con pantenolo, 
arginina e acido ialuronico aiuta a mantenere l’i-
dratazione e dà sostegno, facilitando lo styling. È 
arricchito da erbe ayurvediche fortificanti quali 
moringa, cassia, methi, shikakai, brahmi e cen-
tella asiatica. La chioma risulta così ristrutturata, 
luminosa, forte e definita. Ideale per tutti i tipi 
di capelli, soprattutto per quelli porosi, secchi, 
spenti, fini e senza volume. Adatto anche per 
capelli ricci (curly friendly). Versatile, si usa in 
due modi: come impacco prima dello shampoo 
per ristrutturare il capello danneggiato oppure 
dopo lo shampoo, prima dell’asciugatura, per 
aggiungere proteine e dare sostegno allo styling. 
Nel formato da 100 ml in flacone spray in plasti-
ca riciclata post-consumo. Dermatologicamente 
testato, nickel tested, vegan e made in Italy.
Pao: 6 mesi. Certificazioni: Bio Eco Cosmesi 
Aiab.

www.rasayanabiocosmesi.it

T R Y  -  R A S A Y A N A
B I O C O S M E S I

S H A M P O O  &  D O C C I A 

Detergente per capelli e corpo che dona volume 
al capello, purifica e protegge la pelle. Dall’azio-
ne nutriente, emolliente, lenitiva e defaticante. 
Rispetta l’equilibrio fisiologico della pelle ed è 
adatto a lavaggi frequenti. Con aloe e panteno-
lo. Non contiene conservanti, coloranti o fra-
granze artificiali. Nel formato da 150 ml. 100% 
made in Italy, Vegan e Vegetarian. 
Pao: 12 mesi.

www.bec-natura.com

B E C  N A T U R A

VIDAL SHAMPOO

C O N T E R V I D A L 

Vidal, nella linea dedicata alla cura del capello, 
vanta sei shampoo pensati per rispondere alle 
esigenze delle principali tipologie di capelli: 
secchi (con olio di argan e ceramidi); difficili 
da lisciare e crespi (con keratina vegetale e olio 
di Tsubaki); ricci o mossi (con olio di Morin-
ga, elastina e polimeri anti-umidità); colora-
ti o trattati (con estratto di uva, vitamina E e 
filtri Uv); normali (con acqua micellare e aloe 
vera) e con forfora (con estratto di betulla e an-
ti-dandruff complex). Le formule degli sham-
poo sono arricchite con il 95% di ingredienti 
di origine naturale e combinano tensioattivi 
delicati, che operano nella fase di applicazione 
ed emulsione dello shampoo, ad agenti condi-
zionanti racchiusi in micro-sfere che vengono 
rilasciati solo dopo il risciacquo. Nel formato 
da 250 ml.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi. 

www.bagnodocciavidal.it

THE REAL HAIRCARE

R E S I B O  - 
B R A Z Z A L E 

D I S T R I B U T I O N

Una linea di prodotti per capelli naturale fino 
al 97,5%, in mini formati da 100 ml, perfetti per 
chiome curate in modo professionale, anche 
in vacanza. L’originale composizione vegetale 
chiamata HairGrow mix, contenente neroli, 
bacche di goji, frutto d’amla e alga nori, si pren-
de cura di tutti i tipi di capello, prevenendo l’ef-
fetto crespo e la rottura e stimolando la crescita. 
In gamma uno shampoo detergente quotidia-
no, uno shampoo pulizia profonda, un balsamo 
extra idratante, uno extra levigante e uno extra 
rigenerante.
Shelf life: 2 anni. Pao: 6 mesi.
Certificazioni: Vegan, Cruelty Free.

www.resibo.it

S E G U E

L I N E A  J A C K L O N  H A I R  C A R E 

Nuova linea Hair care con ingredienti di origine 
naturale. Disponibile in tre varianti, ognuna con 
shampoo (500 ml), balsamo (450 ml) e masche-
ra (250 ml). Il set Antipollution, con alghe rosse 
oceaniche Palmaria Palmata e Chondrus Cri-
spus, vanta un’azione detossinante contro l’in-
quinamento e le polveri che si depositano sulla 
cute. Il kit per capelli secchi, con fitocomplesso 
naturale estratto da mandorle dolci, miglio, semi 
di lino, foglie di ulivo, rosmarino e arnica mon-
tana, invece, nutre e idrata i capelli sfibrati. Il 
set per capelli grassi con fitocomplesso naturale 
ricavato da bardana, ortica, pungitopo, betulla, 
fiori di lavanda e arnica montana, invece, forni-
sce un’azione purificante e seboregolatrice. Con 
attivi Cosmos Approved, con indice di naturalità 
superiore all’88%. Flacone in pet 100% riciclato. 
Pao: 12 mesi.

www.jacklon.it

J A C K L O N
N U O V A  L I N E A  D I  S H A M P O O 

Una nuova linea di sham-
poo a marchio Lavera, 
disponibile in Italia dal 
prossimo novembre 2023. 
Cinque le referenze speci-
fiche: Rinfrescante e Rie-
quilibrante; Volumizzan-
te e Rinforzante; Family; 
Nutriente per Capelli Co-
lorati; Riparatore ad Azio-
ne Profonda. Tutte con 
formulazioni biodegrabili 
bilanciate e con ingredien-
ti energizzanti naturali, 
appositamente sviluppate 
per una detersione intensa 
per capelli grassi, sottili, 
normali, colorati e spenti, 

secchi e danneggiati. La gamma – vegan e der-
matologicamente testata – è priva di siliconi, 
microplastiche e coloranti o conservanti artifi-
ciali (in conformità al regolamento europeo sui 
prodotti cosmetici). Le confezioni (bottiglie da 
250 ml e refill da 500 ml) sono composte al 100% 
da materiale riciclato. Disponibili anche balsami 
e altri prodotti.
Shelf life: 36 mesi. Certificazioni: EcoCert Co-
smos bio, Vegan.

www.lavera.com

L A V E R A N A

MOISTURE & REPAIR SHAMPOO AND CONDITIONER

S I M C A  -  C L I M A P L E X 

Shampoo e balsamo clinicamente e dermatologicamente testati, che proteggo-
no i capelli e il cuoio capelluto dagli agenti atmosferici e inquinanti mentre de-
tergono, condizionano, idratano, riparano e ristrutturano efficacemente i ca-
pelli, dalle radici alle punte, senza appesantirli. Dalla formula leggera, a rapido 
assorbimento, aggiungono lucentezza e morbidezza, donano un effetto gloss e 
facilitano la districabilità dei capelli. Nelle formulazioni olio di cocco, mango, 
mandorle dolci e calendula. Con il 97% di ingredienti di origine naturale. Vega-
ni, senza siliconi e parabeni, Cruelty Free. Prodotto responsabile e sostenibile. 
In flaconi da 400 ml, in plastica riciclata e riciclabile al 100%.
Pao: 12 mesi.

climaplex.com



L I N E A  F U N Z I O N A L I  - 
S H A M P O O  S P I R U L I N A

Shampoo nutriente con estratto di Spirulina, 
un’alga microscopica appartenente alla fami-
glia delle alghe azzurre, adatta per restituire 
luminosità ai capelli unendo azione nutritiva 
e rivitalizzante. Ideale per capelli secchi e trat-
tati. La sua schiuma cremosa deterge delica-
tamente e rimpolpa i capelli dalla radice alle 
punte. In flacone in plastica riciclata da 250 
ml, con tappo flip top. 100% made in Italy.
Pao: 12 mesi.

www.saponeriefissi.com

S A P O N E R I E  M A R I O  F I S S I

B A L S A M O  S O L I D O 
N U T R I E N T E  C A P E L L I  S E C C H I

Un prodotto ideale per prendersi cura dei ca-
pelli secchi e dell’ambiente. Il balsamo solido 
Bio happy idrata e nutre i capelli rendendo-
li più forti e luminosi oltre a migliorarne la 
morbidezza e la pettinabilità. La sua formula 
waterless riduce il proprio impatto ambienta-
le in termini di emissioni di Co2 in fase di tra-
sporto. Una confezione di balsamo solido da 
40 grammi, infatti, corrisponde a due flaconi 
di balsamo liquido. Il suo packaging comple-
tamente in carta Fsc riciclabile, inoltre, riduce 
l’uso di plastica. È arricchito con burro di kari-
tè e olio di mandorle dolci biologico.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Natrue, Vegan, Ccpb.

www.biohappycosmetics.com

G A L A  –  B I O  H A P P Y

L E S S  W A T E R  M O R E  B E A U T Y 
S H A M P O O  3 I N 1 

Bio shampoo concentrato multiattivo. Ar-
ricchito con attivi multifunzionali 3in1 che 
lo rendono non solo detergente ma anche ri-
strutturante e condizionante. Al suo interno 
cocco, karitè e pequi per nutrire, proteggere e 
rinforzare; noce, equiseto e ortica per stimola-
re e purificare; fitocheratine vegetali da grano 
per ridonare corpo e lucentezza ai capelli. In 
flacone di alluminio con erogatore da 250 ml. 
Nichel tested.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Aiab Bio Eco Co-
smesi.

www.saponediuntempo.it

S A P O N E  D I  U N  T E M P O

K E R N Ò  C O W A S H  L A V A G G I O 
A LT E R N A T I V O 

Il co-wash della linea Bio 
Filler si usa come se fosse 
uno shampo ma, non conte-
nendo sapone, non fa schiu-
ma. Un lavaggio alternativo 
esfoliante e delicato con mi-
crogranuli vegetali. Rende i 
capelli puliti. Nella formula-
zione Shikakai e Amla. Tubo 
da 250 ml.
Pao: 6 mesi.

www.bisoubio.com

G R E E N L A B  F O R T O R E
B I S O U B I O

C A P E LV E N E R E  C O L O U R S 
T I N T E  P E R M A N E N T I 

Kit completo per la colorazione capelli, indi-
cato anche per le pelli più sensibili. La crema 
contorno evita che la tinta macchi la pelle in-
torno alla chioma. La crema colorante (50 ml) 
è formulata con oli biologici vegetali e senza 
petrolati, oli minerali, lanoline, siliconi e peg, 
per nutrire e ristrutturare il cuoio capelluto. 
I coloranti, inevitabili per la tinta, sono at-
tentamente selezionati per evitare allergie e 
sono quindi sostanze di alta qualità, tollerate 
anche dalle pelli più sensibili, che però garan-
tiscono anche un’ottima copertura. Il fluido 
attivatore (75 ml) non contiene ammoniaca, 
sostituita con un agente alcalino più dolce ma 
ugualmente efficace. Il bioshampoo-crema ri-
acidificante (8 ml), particolarmente delicato, è 
formulato per non impoverire le fibre capil-
lari evitando l’eccessivo ‘scarico’ della tinta. 
La formula in crema non produce schiuma. Il 
biobalsamo-crema ristrutturante (8 ml) nutre, 

ricompatta e dona consistenza 
per capelli morbidi e luminosi. 
Il bioaceto lucidante (10 ml) ot-
timizza la performance: bilan-

cia il pH facilitando la chiusura 
delle cuticole e la permanenza dei 

pigmenti all’interno del capello, 
donando brillantezza e luminosità.

www.helan.com

H E L A N  C O S M E S I  D I 
L A B O R A T O R I O

L I N E A  S H A M P O O  E  B A L S A M O 
S O L I D I  R I S T R U T T U R A N T I 

Lo shampoo solido ristrutturante (55 g) de-
terge delicatamente i capelli rispettando la 
fibra capillare e il cuoio capelluto. Arricchi-
to con estratto di castagna e olio di ricino, 
che aiutano a mantenere la naturale elasti-
cità del capello. Il balsamo solido ristruttu-
rante (40 g), invece, rigenera e rivitalizza i 
capelli. Arricchito con cheratina e un mix 
di oli attivati enzimanticamente (oliva, 
mandorla, lino e borraggine), che aiutano 
a mantenere la naturale idratazione ed ela-
sticità del capello. Entrambi sono prodotti 
amici dell’ambiente in quanto, non conte-
nendo acqua, ne riducono il consumo per la 
produzione dei cosmetici. Ideali per capelli 
stressati e che si spezzano.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Aiab.

www.greenatural.it

G R E E N P R O J E C T  I T A L I A  -
G R E E N A T U R A L

B A L S A M O  R I S T R U T T U R A N T E 
P R I M A  S P R E M I T U R A 

Balsamo dolce e cremoso, utile per tutti i tipi 
di capelli, siano essi sfibrati o danneggiati da 
agenti chimici o atmosferici. Grazie alla ric-
chezza del formulato, con olio extravergine 
di oliva ‘Toscano Igp’ biologico, i capelli si di-
stricheranno con facilità e risulteranno mor-
bidi e lucenti su tutta la lun-ghezza. Fissan-
dosi maggiormente sulle parti del capello più 
bisognose di cure, il prodotto svolge un’effi-
cace azione sostantivante e ricondizionante. 
Aiutando così a prevenire le ‘doppie punte’ 
e conferendo al capello corpo e pettinabilità. 
Consigliato per l’uso quotidiano, nella for-
mulazione con-tiene anche olio di cocco, oli 
essenziali di cannella, timo, menta piperita, 
lavanda. In tubo di plastica riciclata (66%) da 
100 ml. Made in Tuscany.
Pao: 12 mesi.

www.ideatoscana.it

I D E A  T O S C A N A

V I T A M I N  M O I S T U R E 
S H A M P O O  -  V I T A M I N 

M O I S T U R E  C O N D I T I O N E R 

Vitamin Moisture Shampoo (300 ml) vanta 
una formula naturale e delicata, una schiuma 
super ricca e proprietà detergenti efficaci. Nel-
la formulazione estratto di fragola, olio di coc-
co, vitamine e antiossidanti. Idrata, pulisce, 
deterge, lenisce e protegge il cuoio capelluto, 
aumentando la forza e ravvivando la brillan-
tezza, l’elasticità e la voluminosità dei capelli. 
Con il suo effetto antistatico, i capelli risulta-
no più facili da pettinare. Il Vitamin Moisture 
Conditioner (200 ml), invece, è un balsamo di-
sciplinante e idratante che rende i capelli mor-
bidi e setosi. Indicato per chiome crespe, può 
essere usato come maschera diventando così 
un trattamento ricostruttivo. Vanta anche un 
effetto anticrespo e ravvivante del colore. Re-
alizzato con olio di cocco ed estratti di fragole 
e proteine del grano.
Shelf life: 24 mesi. Pao: 6 mesi. Certificazioni: 
Cosmos Natural Ecocert.

www.giadadistributions.com

M O S S A -  G I A D A 
D I S T R I B U T I O N S

2726

g u i d a  b u y e r  /  s p e c i a l e  c a p e l l i  e  c o l o r a z i o n e

F I N E

S H A M P O O  S O L I D O 
R I G E N E R A N T E  K E R A M I N E  H 

B I O

Shampoo solido rigenerante che deterge deli-
catamente e protegge i capelli deboli e sottili. 
Arricchito con centrifugato di carota e papaya, 
proteine del grano e olio di girasole, rigenera la 
chioma rendendola morbida e luminosa. I nuovi 
shampoo solidi Keramine H Bio sono ecofrien-
dly: il packaging – composto da una coppetta 
porta-shampoo in polpa di bamboo composta-
bile e da un astuccio in cartoncino - è a ridotto 
impatto ambientale, senza plastica. Le formule 
senza acqua sono dei veri e propri concentrati 
di sostanze funzionali e principi attivi e si usano 
fino in fondo senza sprechi di prodotto. Vega-
no, con il 95% di ingredienti di origine naturale 
e nickel tested. Nel formato da 55 grammi e in 
packaging derivato da fonti rinnovabili certifi-
cate e controllate Fsc.
Certificazioni: Ccpb (Controllo Certificazione 
Prodotti Biologici).

www.keramineh.it

S O C O  -  K E R A M I N E  H

r e t a i l

FFondata in Germania, nel 1973, Dm drogerie markt è la più 
grande catena drugstore europea secondo la classifica Retail-In-
dex. Presente in 14 paesi con oltre 3.900 punti vendita e più di 
70mila dipendenti, ha raggiunto un fatturato di oltre 13,6 miliar-
di di euro. Il primo punto vendita in Italia è stato inaugurato nel 
novembre 2017 presso lo Shopping District City Life di Milano. 
A nord della nostra Penisola, in neanche 6 anni e con la pande-
mia di mezzo, ha raggiunto quota 79 punti vendita. Entrando 
anche a far parte, di recente, di Federdistribuzione. L’80esimo 
negozio aprirà i battenti a fine luglio a Genova. In occasione 
dell’inaugurazione del 79esimo punto vendita, lo scorso 6 luglio, 
all’interno del Centro Commerciale Le Vele di Desenzano del 
Garda (Bs), abbiamo intervistato Francesco Gargiulo, direttore 
vendite e personale di Dm Italia.

Prosegue l’espansione di Dm in Italia: nel 2023 avete già  
raggiunto un ottimo l’obiettivo con le aperture, continuerete a 
presidiare solo il Nord?

Con l’apertura qui a Desenzano siamo a otto inaugurazioni nel 
nostro anno fiscale, iniziato a ottobre 2022. Saliremo a nove con 
Genova. Ma in realtà quello che ci interessa di più non è la quan-
tità, ma la qualità dei punti vendita. Stiamo infatti conducendo 
alcune trattative per l’apertura di location davvero interessanti 
e continueremo a migliorare il nostro format per regalare ai no-
stri clienti esperienze d’acquisto sempre più pratiche e piacevoli. 
Certamente l’idea è quella di raggiungere anche Centro e Sud 
Italia, ma per il momento vogliamo espanderci in modo soste-
nibile, cominciando a rafforzare la presenza al Nord, con sette 
capi area.

Qual è l’idea di format che avete in mente?
Il format dipende molto dalla location. Nei centri commerciali 

si sfruttano le ampie metrature per offrire più servizi e profondi-
tà di gamma, proprio come abbiamo fatto all’interno del Centro 
commerciale Adigeo di Verona. Questo store dm vanta 524 me-
tri quadri su un unico piano e a scaffale oltre 14mila referenze 
per più di 600 brand; il lineare con i prodotti viso raggiunge i 5 
metri. Tra i servizi che si possono includere, oltre alla stazione 
per la stampa express delle foto, in alcuni punti vendita ci sono 
anche le stazioni per lo riempimento dei biodetersivi ricaricabili 
Planet Pure. Nei centri storici, invece, i negozi devono essere del-
le bomboniere, rispettose dell’architettura circostante e pronte a 
coccolare clienti e turisti. Manterremo poi, come qui a Desenza-
no, la scelta di suddividere l’offerta non più in base al brand, ma 
in base al prodotto, valorizzando e caratterizzando sempre più 

le aree, soprattutto quella di skin care viso e make up. Il tutto 
senza trascurare l’attenzione verso l’impatto sull’ambiente, con 
energia prodotta il più possibile da fonti rinnovabili e illumina-
zione 100% Led.

La strategia di affiancarsi ai supermercati paga?
La vicinanza con i punti vendita del food è assolutamente stra-

tegica, perché garantisce più facilmente il passaggio di potenzia-
li clienti. Questi retailer però devono imparare a vederci come  

D I  I R E N E  G A L I M B E RT I 

D M :  D R U G S T O R E 
A L L ’ I N S E G N A 

D E L L A  Q U A L I T À 
Strategie di espansione, format, proposta a scaffale, Mdd, welfare aziendale, 

e-commerce. Francesco Gargiulo, direttore vendite e personale, 
spiega il piano della catena in Italia.

FRANCESCO GARGIULO

S E G U E




