
‘
18

S A N A  2 0 2 2 : 
I L  B E A U T Y 

È  S O D D I S F AT T O
Sentiment positivo tra le aziende della bellezza presenti alla kermesse. 

Nonostante un’edizione oggettivamente sottotono. 
Tanti gli spunti per riflettere sul futuro del biologico.

‘Green is the new black’. Lo si ripete da tempo e lo riba-
diamo ancora dopo la 34esima edizione di Sana, salone del 
bio e del naturale in scena a Bologna dall’8 all’11 settembre 
scorsi. E se è vero che questo segmento rallenta nel food, 
nel comparto del beauty i prodotti a connotazione naturale 
stanno invece vivendo un momento d’oro. Sarà forse anche 
per questo che, nonostante alcune aziende quest’anno ab-
biano deciso di non partecipare (e i padiglioni mezzi vuoti 
lo facevano facilmente notare), il clima tra le corsie della 
bellezza a Sana è sempre positivo.

“In un giorno abbiamo raccolto lo stesso numero di contat-
ti raggiunti con quattro giorni di Cosmoprof ”, ci ha rivelato 
un espositore. E forse il segreto non è difficile da individua-
re: il Sana è il luogo giusto per chi cerca retailer specializzati 
nella cosmetica biologica e naturale. Resta il fatto che, per la 
prossima edizione 2023 (in programma dal 7 al 10 settem-
bre), bisognerà rimboccarsi le maniche e lavorare per ripor-
tare il salone ai fasti di un tempo.

Un punto di forza, apprezzato da tutti, è certamente stato 
il ricco palinsesto di incontri, convegni e workshop, che ab-
biamo seguito anche noi con grande interesse.

Il successo dei prodotti a connotazione ‘green’
“La domanda di prodotti a connotazione naturale e soste-

nibile è un trend in costante crescita nel mondo della co-
smesi”, ha affermato Gian Andrea Positano, responsabile 
Centro Studi Cosmetica Italia, nell’ambito del convegno ‘I 
numeri e gli scenari della cosmetica naturale e sostenibile’, 
tenutosi proprio a Sana, giovedì 8 settembre. “Questa ten-
denza è diventata una tematica di grande interesse non solo 
per gli operatori del settore, ma anche per l’opinione pub-
blica. Come Associazione, abbiamo tracciato un perimetro 
di classificazione per permettere le rilevazioni statistiche su 
questa tipologia di prodotti”. Cosmetica Italia, infatti, riuni-
sce oltre 630 aziende fra pmi e multinazionali italiane. Che 
rappresentano il 90% del fatturato del beauty, comparto che 
nel 2021 ha superato gli 11,8 miliardi di euro.

Dal monitoraggio – che analizza due segmenti (i cosmetici 
a connotazione naturale/biologica in relazione alla formula e 
quelli con caratteristiche green, legate alla sostenibilità am-
bientale, riguardanti tutto il ciclo di vita o anche le politiche 
aziendali) – emerge che un quarto del mercato è costituito 
proprio da queste referenze. Che hanno raggiunto un sell 
out di oltre 2,6 miliardi di euro nel 2021 e un sell in di oltre 
1,8 miliardi (pari al 16% del fatturato totale dell’industria 
cosmetica italiana nel 2021). Con trend di crescita (variazio-
ne 2021/2019) rispettivamente del +12,6% e del +11,7%.

Sostenibilità: un driver che crea valore
A confermare l’importanza del segmento Carlo Alberto 

Buttarelli, direttore ufficio studi e relazioni con la filiera 
per Federdistribuzione. Che ha mostrato come la crescente 
attenzione alla sostenibilità e al benessere sia uno dei tre 
principali driver che muovono le scelte dei consumatori. Ad 
esempio, il 46% degli italiani è disposto a pagare di più per 
acquistare un prodotto sostenibile. Ma questa priorità di-
venta sempre più parte anche del modello di business del-
le aziende e della distribuzione, perché la sostenibilità crea 
valore e genera vantaggi competitivi. Proprio come ha sot-
tolineato Ilaria Padovan, client manager brand strategy & 
guidance dell’insight division di Kantar, nel suo intervento 
‘Il contributo della sostenibilità al valore del brand’: “Oggi, 
a brand e organizzazioni è richiesto non solo di essere soste-
nibili attraverso le proprie dichiarazioni o azioni spot, ma 
di attivare la sostenibilità in modo tangibile e, soprattutto, 
rilevante per i propri consumatori”.

Il greenwashing
Ma qui si apre il dibattito. Sempre a Sana, si è tenuto il 

convegno organizzato da Assobio intitolato ‘Le insidie del 
greenwashing: quando i cosmetici sono bio solo in apparen-
za’. In cui si è ribadita la mancanza di una regolamentazione 
comunitaria unica per normare i cosmetici biologici e na-
turali, così come non esiste una norma specifica in tema di 
green claim. Un vuoto che andrebbe colmato al più presto e 
che per il momento si tenta di risolvere cercando porti sicu-
ri e ricorrendo, ad esempio, alle certificazioni o anche alle 
norme definite dallo Iap (Istituto di autodisciplina pubbli-
citaria).

Le esigenze dei consumatori
Tanti spunti interessanti, che però forse non aiutano a fare 

chiarezza nella mente del consumatore. Secondo Nomisma, 
infatti, il 75% degli intervistati ammette di avere forti dub-
bi o problemi a riconoscere e definire i prodotti cosmetici 
biologici e sarebbero interessati a saperne di più (anche at-
traverso informazioni più chiare in etichetta). I responsabili 
acquisto delle famiglie, infatti, considerano la sostenibilità 
un prerequisito, a cui non si rinuncia perché la preoccupa-
zione per l’ambiente è altissima. Questo vale ancor di più 
nel mondo della cura della persona e nonostante tutte le dif-
ficoltà che gli italiani stanno affrontando in questi ultimi 
mesi (inf lazione, aumenti, rallentamento del Pil). Infine, il 
75% ritiene l’introduzione di una certificazione unica euro-
pea utile o molto utile. Quando saranno accontentati?

A  c u ra  d i  I r e n e  G a l i m b e r t i
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r e p o r t a g e

A r i a n n a  B e cc h e tt i ,  G i o r g i a  C a m i l l o  e  M a r t i n a  To r n a t o r e  ( d a  s i n i st ra )  p r e s e n ta n o  l a 
n u o va  l i n e a  T h a t ’s  H o n e y.  S e i  r e f e r e n z e  co r p o  a  b a s e  d i  q u a tt r o  d i f f e r e n t i 
t i p i  d i  m i e l e  a  K m  0 .

A P I A R I U MA M E R I G O

Fra n ce s co  C a s a g ra n d e  e  L i s a  Va l l ott o  p r e s e n ta n o  l a  n u o va  l i n e a  p r o f u m a ta 
D o l ce  F l o ra .  U n a  g a m m a  co m p l e ta  p e r  i l  co r p o  c h e  i n c l u d e  b a g n o d o cc i a , 
d e o d o ra n t e ,  c r e m a  co r p o  e  p r o f u m o .

B R A Z Z A L E  D I ST R I B U T I O N  –  J O L I ’

J e n n y  Z a n n o n i  p r e s e n ta  l a  l i n e a  E s s e n t i a l  S k i n c a r e  d i  J o l ì ,  p r o d o t t i  i d e a l i 
p e r  p r e v e n i r e  e  co n t ra sta r e  l ’ i n v e cc h i a m e n t o  c u ta n e o  l e g a t o  a l l ’ i n q u i n a m e n t o , 
n a t u ra l i  a l  9 5 % ,  co n  e st ra tt o  d i  ce l l u l e  sta m i n a l i  d i  m e l a .

B E W E L L 

A n g e l i ta  D e l l a  B e l l a  e  C a r l ot ta  M e s s e r ott i  p r e s e n ta n o  l a  n u o va  g a m m a 
p e r  i l  N a ta l e ,  co n  s h o p p e r  e  b o x  a  t e m a  i n  c u i  co n f e z i o n a r e  i  p r o d o tt i  B e w e l l .

L o  sta f f  d i  A m a t è  p r e s e n ta  D i v i n a  J u i ce ,  l a  p r i m a  l i n e a  co s m e t i c a  s e n za  a cq u a , 
a  b a s e  d i  f r u tta  e  v e r d u ra  ce n t r i f u g a ta .

A M AT E ’

Va l e r i o  A l l e g r o  p r e s e n ta  t r e  n u o v i  a tt i v i  co r e a n i .  U n  s i e r o  i d ra ta n t e  a  b a s e  d i  a c i d o 
i a l u r o n i co ;  u n o  n o r m a l i z za n t e  e  l e n i t i v o  a  b a s e  d i  n i a c i n a m i d e ;  u n o  a n t i o s s i d a n t e 
co n  V i ta m i n a  C .

E L L E T H I C

Pa o l a  e  C h i a ra  L e o n a r d i  ( d a  s i n i st ra )  p r e s e n ta n o  l a  C r e m a  A n t i a g e  S c h i a r e n t e 
t ra tta m e n t o  a n t i  m a cc h i e  e  l a  l i n e a  d i  s c r u b  co r p o  d e t e r g e n t i  i n  d i v e r s e  va r i a n t i .

D E R M A  V I R I D I S  –  L AT T E  E  LU N A

F e d e r i c a  C a p r i g l i o n e  p r e s e n ta  G l a m y  B a l m ,  st i c k  m u l t i p o d  v i s o  l a b b ra  e  co l l o 
i d ra ta n t e ,  i l l u m i n a n t e ,  p r o - a g e ,  d a  u t i l i z za r e  i n  o g n i  m o m e n t o  d e l l a  g i o r n a ta .
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O F F I C I N A  D E I  S A P O N I

M a s s i m o  B r u n o  p r e s e n ta  p e r  P u r o B i o  ‘ O n  F l e e k  B r u s h  Pe n’,  p r i m o  e y e l i n e r  b i o l o g i co 
i n  p e n n a ,  d a l  t ra tt o  p r e c i s o  e  m o d u l a b i l e ,  a  b a s e  d i  p o l v e r e  d i  c a r b o n e  d e r i va ta 
d a  p i a n t e .  M a  a n c h e  l a  n u o va  g a m m a  d i  co l o ra z i o n e  c a p e l l i  F l o w e r T i n t .

M A M I  –  P U R O B I O  E  F LO W E R T I N TO P T I M A  N AT U R A LS

T i z i a n a  C a cc i a  p r e s e n ta  ‘ C o l o u r s  o f  L i f e  S k i n  S u p p l e m e n t ’ :  S i e r i  V i s o ,  f o r m u l a t i 
co n  i n g r e d i e n t i  n a t u ra l i  ‘ f o o d  g ra d e ’,  c h e  a p p l i c a n o  i  p r i n c i p i  d e l l a  n u t ra ce u t i c a 
a l l a  s k i n  c a r e .

S A P O N I F I C I O  V A R E S I N O

A l e s s a n d r o  A n d r e a n i ,  F e d e r i co  B a r d e l l i  e  L o r e n z o  B a r d e l l i  ( d a  s i n i st ra )  p r e s e n ta n o 
l ’a m p l i a m e n t o  d e l l a  l i n e a  ‘ S e a l i n g ’  ( d e c l i n a ta  n e l l e  p r o f u m a z i o n i  B l a c k  Va n i l l a ; 
A l m o n d ;  C o co n u t  e  L a v e n d e r )  c h e  o g g i  i n c l u d e  s a p o n i  s c r u b  v e g e ta l i ,  s h o w e r  g e l , 
s a l i  d a  b a g n o ,  c a n d e l e ,  b o d y  l o t i o n  e  c r e m e  m a n i . 

S A P O N E  D I  U N  T E M P O

M i c h e l e  D a n i e l i  p r e s e n ta  l a  n u o va  l i n e a  ‘ h o l o s p h e r e ’,  co m p o sta  d a  q u a tt r o  b a l s a m i 
co n ce n t ra t i ,  l e  c u i  f o r m u l a z i o n i  s o n o  p e r s o n a l i z za b i l i  co n  l ’a b b i n a m e n t o  a  c i n q u e 
d i v e r s i  e l i s i r  3 i n 1 .

V O LG A

G a b r i e l e  V o l g a  p r e s e n ta  l a  g a m m a  ‘ I l  m a r e  a d d o s s o’,  n o n  u n  s e m p l i ce  s c r u b , 
m a  u n a  co m p l e s s a  m i s ce l a  t r i fa s i c a  c h e  s v o l g e  t r e  f u n z i o n i  i n  m o d o  c a l i b ra t o , 
b i o l o g i co ,  e co l o g i co :  l a va ,  e s f o l i a ,  i d ra ta .

P i e r l u c a  U r b i n a t i  e  S i l v i a  C a r l i n i  p r e s e n ta n o  l a  n u o va  l i n e a  h a i r  c a r e  ‘o n Yo u ’ : 
1 4  r e f e r e n z e  n a t u ra l i  e  b i o l o g i c i ,  p r o f u m a t i  e  p e r f o r m a n t i ,  t ra  s h a m p o o , 
b a l s a m i  e  m a s c h e r e ,  i d e a l i  p e r  i  va r i  t i p i  d i  c a p e l l i .

O F F I C I N A  N AT U R A E

Va l e n t i n a  To cc i  p r e s e n ta  l e  n u o v e  M a s c h e r e  V i s o  S o l i d e ,  p r o p o st e  i n  s e tt e  va r i a n t i : 
D e t o x ,  P u r i f i c a n t e ,  I d ra ta n t e ,  R i m i n e ra l i z za n t e ,  L e n i t i va ,  I l l u m i n a n t e ,  E l a st i c i z -
za n t e .

TATA N AT U R A

S e r e n a  B a r t o l o m e i  p r e s e n ta  l a  l i n e a  d i  b a g n o  s h a m p o o  V e g e ta m i n i  B i o : 
b a g n o s c h i u m a  e  s h a m p o o  i n  u n  u n i co  p r o d o tt o ,  s p e c i f i co  p e r  l a  p e l l e  d e i  b a m b i n i 
e  d i  t u t ta  l a  f a m i g l i a ,  i n  s e i  d i v e r s e  p r o f u m a z i o n i .

E U R O V E T R O C A P

L o  s ta f f  d i  H e r b A n d S e a ,  a z i e n d a  c h e  i n d a g a  l e  t ra d i z i o n i  e r b o r i s t i c h e 
d e l l a  M a cc h i a  M e d i t e r ra n e a ,  p r e s e n ta  l a  n u o va  g a m m a  a l  L e n t i s co ,  u t i l i z za t o 
d a  s e co l i  co m e  a n t i s e t t i co  e  a n t i b a t t e r i co  p e r  c u ra r e  m i c r o l e s i o n i  c u ta n e e .

H E R B A N D S E AH E L A N

S a ra  Pe r r i  p r e s e n ta  l a  n u o va  g a m m a  ‘ f o g l i e ra r e ’.  Tr e  l i n e e  p r o f u m a t e 
‘ s p i r i t o  l i b e r o’,  ‘ i st i n t o  p u r o’,  ‘d e s i d e r i o  i n t e n s o’,  co m p o s t e  d a  d e t e r g e n t i , 
c r e m e  co r p o  e  p r o f u m i .

N AT U R A E Q U A

L u i g i  B a r b i e r i  p r e s e n ta  i  n u o v i  d e o d o ra n t i  d e l l a  l i n e a  ‘ i  co n c r e t i ’,  ce r t i f i c a t i  A i a b , 
V e g a n  e  p l a s t i c  f r e e  ( i n  s t i c k  d i  c a r ta ) .  U n o  n e u t r o ,  p i ù  t r e  i n  d i v e r s e  p r o f u m a z i o n i .

L A  S A P O N A R I A

L u i g i  Pa n a r o n i  p r e s e n ta  l a  n u o va  g a m m a  ‘ I n & O u t ’,  i n t e g ra t o r i  d i  b e l l e z za 
c h e  p o t e n z i a n o  d a l l ’ i n t e r n o  i  r i s u l ta t i  co s m e t i c i  s u  c a p e l l i  e  u n g h i e ,  p e l l e  e  g a m b e .

N U N C A S

Fa b i o  Po r t e l l o  p r e s e n ta  l a  g a m m a  p e r  i l  c u ra  c a s a  ‘ V e g e ta l e ’ :  o l t r e  1 0  p r o d o t t i 
i p o a l l e r g e n i c i  co n  F o r m u l a  R e s p o n s a b i l e  e  F l a co n e  1 0 0 %  P l a s t i c a  r i c i c l a ta , 
c h e  h a  r e ce n t e m e n t e  o t t e n u t o  l a  ce r t i f i c a z i o n e  E co l a b e l .

A n d r e a  B i s o n  e  M i c h e l e  Fra n c h e t t o  ( d a  s i n i s t ra )  p r e s e n ta n o  l a  n u o va  l i n e a 
d i  co n f e z i o n i  p e r  i l  N a ta l e  d i  G r e e n a t u ra l . 

G R E E N P R OJ E C T  –  G R E E N AT U R A L

Fa b r i z i o  B r u s a s c a  p r e s e n ta  ‘ P u r e  W h i t e ’,  u n a  g a m m a  i n  b i a n co  co n  n u m e r o s e 
p o s s i b i l i tà  d i  co n f e z i o n a m e n t o  p e r  i  p r o d o tt i  d i  b e l l e z za .

N I V E L

D a n i e l e  S i m i  e d  E v e l i n a  A g o g l i a  p r e s e n ta n o  l a  g a m m a  B i o l ù  S o l i d i ,  o tt o  r e f e r e n z e 
t ra  s h a m p o o ,  b a l s a m i  e  d e t e r g e n t i  co n  ce r t i f i c a z i o n e  b i o l o g i c a  c h e  p o s s o n o 
e s s e r e  v e n d u t i  ‘ n u d i ’  s e n za  i m b a l l o .
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F I N E

B I O & C O N S U M I  A W A R D S : A N D  T H E  W I N N E R  I S . . .

D E T E R G E N Z A  V I S O

D E T E R G E N Z A  C O R P O

P R O F U M I

S I E R I  V I S O  – 
R I G E N E R A N T I

M A K E  U P

D E T E R G E N Z A  V I S O  – 
M O U S S E

D E T E R G E N Z A  C O R P O  – 
I N T I M I

S A P O N I  M A N I

C R E M E  M A N I 

C O S M E S I  C U R A  C A S A

I N I Z I AT I V E  C H A R I T Y

C U R A  C A S A  -  B U C AT O C U R A  C A S A  - 
S T O V I G L I E

 C U R A  C A S A  -  P U L I Z I E C U R A  C A S A  - 
A C C E S S O R I 

S I E R I  V I S O  - 
TRATTAMENTI  SPECIFICI

O R A L  C A R E

D E T E R G E N Z A  V I S O  – 
E S F O L I A N T I

D E T E R G E N Z A  C O R P O  – 
S O L I D I

D E O D O R A N T I 

C R E M E  V I S O

S H A M P O O

D E T E R G E N Z A  V I S O  – 
S O L I D I

D E T E R G E N Z A  C O R P O  – 
M U LT I F U N Z I O N E

C R E M E  C O R P O  – 
T R AT TA M E N T I  S P E C I F I C I 

C R E M E  V I S O  – 
A N T I A G E

S H A M P O O  –  S O L I D I

S I E R I  V I S O

C R E M E  C O R P O  – 
S O L I D I 

P R O D O T T I  P I E D I

C R E M A  V I S O  – 
M U LT I F U N Z I O N E

S H A M P O O  –  V E G A N

“Acqua micel lare bi fasica bio” 
Al legro Natura
Rit ira i l  premio: 
Valer io Al legro

“Bagnodoccia 
r infrescante bio” 
Al legro Natura
Rit i ra i l  premio: 
Valer io Al legro

“Profumo al le spezie 
aromatiche e gelsomino 
Brûmée” -  Giada Distr ibut ions
Rit i rano i l  premio: Paola 
Chessa con i  f ig l i  Tommaso e 
Mat i lde Bacco

“Siero v iso r igenerante 
intensivo bava di  lumaca 
Naturaverde Bio” – So.Di .Co.
Rit i ra i l  premio: Alberto 
Barbazeni

“Lipst ick puroBio Cosmetics” 
Mami 
Rit i rano i l  premio, da sinistra:
Massimo Bruno e Michele 
D’Onghia

“Mousse detergente gent i le 
r iequi l ibrante e puri f icante 
Pre.B” – Sisma 
Rit i ra i l  premio: Stefano Costa 

“Detergente int imo 
e ascel le Black Passion 
canapa e carbone att ivo” 
Verdesat iva
Rit i ra i l  premio: Alessio Must i 

“Sapone l iquido puri f icante 
Tea Tree Oi l  Col lezione 
I  Funzional i” 
Saponerie Mario Fissi 
Rit i rano i l  premio: Sara Faet i 
e Leonardo Bedeschi

“Crema idratante posidonia 
del Mediterraneo mult iatt iva” 
Herbandsea 
Mediterranean Culture
Rit i ra i l  premio:
Morgan Babsia

“Piatt i  L’Ecologico” 
Icefor
Rit i ra i l  premio: 
Sergio Antoniuzzi

Da sinistra: Michele D’Onghia e Massimo Domenico Bruno (Mami),  Paola Di 
Feo (Bee I t) ,  Nadia Piscopo (BeC), Michele Franchetto 
(Greenproject),  Luigi  Panaroni (La Saponaria). 

Da sinistra: Sergio Antoniuzzi ( Icefor),  Alessia 
Bal labio (Mapa Spontex), Michele Franchetto 
(Greenproject)

“Eco-candeggio con 
ossigeno att ivo Greenatural” 
Greenproject
Rit i ra i l  premio: 
Michele Franchetto 

“Polvere detergente bagno e 
cucina Natura Amica” 
Zeca
Rit i ra i l  premio: 
Davide Andreol i 

“Microf ibre Eco x5” 
Mapa Spontex
Rit i ra i l  premio: 
Alessia Bal labio

“Niacinamide + zinco” 
La Saponaria  
Rit i ra i l  premio: 
Luigi  Panaroni

“Dent i fr ic io sol ido in 
compresse al  mentolo” 
Teanatura 
Rit i ra i l  premio: 
Edoardo Manzott i 

“Sapone viso e corpo
 esfol iante con polvere di 
guscio di  nocciola e mandorla 
Greenatural” – Greenproject
Rit i ra i l  premio: 
Michele Franchetto 

“Bagnodoccia sol ido cacao & 
vanigl ia Greenatural” 
Greenproject
Rit i ra i l  premio: 
Michele Franchetto 

“Natural  & Strong 
Deo Rol l-on” 
Laverana 
Rit ira i l  premio: 
Sabine Kästner

“Deep recovery complex 
cream remedy” 
Le Herbarie 
Rit i ra i l  premio: 
Myriam Masiero

“Col lezione Gl i  Essenzial i 
shampoo r inforzante 
e shampoo i l luminante” 
Saponerie Mario Fissi 
Rit i rano i l  premio: Sara Faet i 
e Leonardo Bedeschi

“Maschera v iso sol ida con 
argi l la rossa e ol io di  argan 
fermentato” 
Off ic ina dei Saponi
Rit i ra i l  premio: Valent ina 
Tocci

“Bagnodoccia emol l iente e 
r igenerante canapa 
Naturaverde Bio” –  So.Di .Co.
Rit i ra i l  premio: 
Alberto Barbazeni

“Latte doposole 
intensi f icatore abbronzatura” 
Biof f ic ina Toscana
Rit i ra i l  premio: 
El isa Pasquin

“Crema idratante ant i  età 
Pr ima Spremitura Bio” 
Idea Toscana  
Rit i ra i l  premio: 
Antonio Pier i

“Bio shampoo sol ido canapa e 
carbone att ivo” 
Verdesat iva
Rit i ra i l  premio: Alessio Must i 

“Energy superfruit  + 
protect ion siero Catr ice” 
Cosnova
Rit i rano i l  premio: Rosangela 
Zagaria e Francesco Nut i

“Burro corpo sol ido 
i l luminante l inea I  Solar i  d i 
Rimini” –  Off ic ina Naturae 
Rit i rano i l  premio: Al fredo 
Barbera e Alessia Amati 

“Pedi luvio Detox Linea 
thalassoterapia Natura Amica” 
Zeca 
Rit i ra i l  premio: Davide 
Andreol i

“Lozione v iso idratante 
e r iequi l ibrante Astra” 
Giufra
Rit i ra i l  premio: 
Ar ianna Menditto

“Shampoo sensi-relax l inea 
Cannabis Green Lab” 
Oyster Cosmetics 
Rit i ra i l  premio: Fi l ippo 
Gent i lott i 

Giovedì 8 settembre nel corso di Sana, il salone interna-
zionale del biologico e del naturale in scena a BolognaFie-
re, sono stati proclamati i vincitori dei Bio Awards 2022, i 
premi organizzati dalla rivista Bio&Consumi, con l’inser-
to Bio&Consumi Green Lifestyle, di Tespi Mediagroup. Il 
riconoscimento, giunto alla settima edizione e assegnato 
da una giuria qualificata, intende valorizzare il lavoro svol-
to dalle aziende dei settori cosmesi e, da quest’anno, home 
care. Al concorso hanno partecipato rispettivamente 47 re-
altà del comparto personal care e 9 del cura casa, sfidandosi 
con referenze e iniziative promosse tra maggio 2021 e mag-
gio 2022. Tra i segmenti proposti detergenza viso, sieri viso, 
crema viso, make up, oral care, shampoo, detergenza corpo, 
crema corpo, piedi, deodoranti, profumo, sapone mani, cre-
ma mani, bucato, stoviglie, pulizie e accessori. La cerimonia 
di premiazione, che ha riscosso interesse e partecipazione da 
parte di aziende e pubblico, è stata presentata da Irene Ga-
limberti, redattrice di Bio&Consumi Green Lifestyle e An-
gelo Frigerio, ceo di Tespi Mediagroup. Che ha anche con-
segnato i riconoscimenti insieme a Claudia Castello, Sana 
exhibition manager.

L A  G I U R I A
Alessandro Bacciott i  -  Conad Nord Ovest, 
Andrea Facchini  -  D. I t ,  Angelo Fr iger io - 
Tespi Mediagroup, Anna Maria Barbanera 
- Consorzio C3, Calogero Giul iano - Despar 
I ta l ia,  Eleonora Graf f ione - Consorzio Coral is , 
F i l ippo Bianchini  -  Conad Pac 2000A, 
Francesco Iuculano – Todis,  Giancarlo Tagl ia 
- I l  Buon Gusto I ta l iano, Gianni Malavasi  - 
Coop Al leanza 3.0, I lar io Zanel l in i  -  Migross, 
Isabel la Baldini  -  L inea Integrale, Marco Fior i  - 
Coop I ta l ia,  Marco Monzoni -  Iper La grande I , 
Massimo Solarol i  -  Coop Al leanza 3.0, Paola 
Fuochi – Crai ,  Paola Iuzzol ino - Natuvera Bio, 
Paola Sbravat i  -  L’Albero, Raffael lo Benett i 
– Promos, Rosario Caduco - Un Sorr iso 
Integrale.

C R E M E  C O R P O
“Crema r icca Mult iuso 
ai  3 estratt i  d i 
avocado Mustela” 
Laboratoires 
Expanscience I ta l ia

Vincitore non presente 
al la cer imonia 
di  premiazione

La sa la  Concer to  a  Bo logna F iere 
dove s i  è  svo l ta  la  cer imon ia 
d i  premiaz ione


